
A N E X O  



CUESTIONAR 10 

Sup l i camos  a  Ud. p r o p o r c i o n a r n o s  :a i n r o r r n a c i ó n  s o l i c i t a  - 

d a  en e l  p r e s e n t e  c u e s t i o n a r i o ;  l a  c u a l  s e r v i r 5  d e  b a s e  p a r a  

l a  i n t r o d u c c i ó n  d e  un  p r o d u c t o  nuevo que s e r v i r á  p a r a  l a  p r o -  

t e c c i ó n  d e l  c a l z a d o  e n  época  i n v e r n a l .  

No o n i t i n i o s  i i i a n i f e s t a r l e  n u e s t r o s  s i n c e r o s  a g r a d c c i i n i e n -  

t o s  p o r  su c o l a b o r a c i ó n  p r c s t a d a .  

A. CARACTERIS'TJ CAS GENERALES 

b )  De 26  a  3 5  a ñ o s  L-1 

13. DATOS SORRE EJ, PRODUCT9 

1. i U t i l i z a i i n  Ud. u n  p r o t e c t o r  p l 5 s t i c o  p u r a  s u  c a l z a d o ?  

¿ S i  su  r e s p u e s t a  e s  p o s i t i v a  c o n t i n n e  c o n t e s t a n d o  l a s  

s i g i i i t ~ i i l c s  p reg i in tns  y s i  su r e s p u e s t a  e s  n e g n t . i v n  c c -  

p e c i r j q u r  1 : ~  r a z ó n ?  



111. ¿Cree  Ud. q u e  e l  p r o t e c t o r  p l á s t i c o  p a r a  c a l z a d o  s n t i s f a  - 
c e r í a  una  necesidad? 

E s p e c i f i q u e  p o r  q u e :  -- 

.- 

I V .  ¿En qué  l u g a r  p r e f e r i r í a  comprar  Ud. d i c h o  p r o d u c t o ?  

a )  Supermercado  /7 

b )  Almacenes /T 

c )  I3aznrcs /_7 

d )  Slcrcados m 

V .  ¿Por q , ~ e  p r c l e r i r í a  comprar  c n  c c e  l u g a r :  

a )  Por  su  a c c e s i b i l i d a d  1 7  -- 

b) Por  su  s e r v i c i o  /.--7 

C) Por  que  a g r o v c c h a  - -  
l a s  compras  d c  o t r o s  
p r o d u c t n s  - 1-7 

d )  O t r o s  /7 



n) ~ z u l  t r a n s p a r c n t . 2  /---7 

5 )  Rosado t r a n s p 3  i-eri?.e ---I 

c )  A m a r i l l o  t l - a n s p n ~ e i i t c  /--7 

d)  H i e l o  transpa?i:n!e /7 

V I I I .  ¿Cada ci:aiito t j~cmpo  c . o : i i p ~ ~  Ud. su c a l z a d o ?  

a )  De 1 mes a a x ,cscs  /-7 

1)) Dc 4 m e z e c  :i 5 rii;.scs /"Í ----- 

c )  Be 7 meses 2 : nhn  . 

d )  ile 1 niio a ¡:;S s Ir-7 - 

I X .  i , C i ~ e  U d .  ( ~ V C  L.' : ~ccc : s a i i o  1;i p u b l i c i d c i 2  p;.:.a d:ir ;i cciici . . 

c e r  l o ex i 5, t cnc  i ;, d 1 .  r- S; e p r o d ~ ~ c t o : '  



X I .  ¿Cómo c o n s i d e r a  que  d e b e  i n t r o d u c i r s e  e l  p r o d u c t o  e n  e l  - 

mercado: 

a )  Promoción 

b )  P r e c i o  ba 

d e  v e n t a  - /-¡ 

c )  A l  compra 
nu evo  



ANEXO N" 



: E s t r a t e : i a s ,  D i seno  y Con t ro l  
E d i t o r i a l  : T r i l l a s  
Año : 1 9 8 5  

: Curso P r á c t i c o  d e  M e r c a d o t e c n i a  
E d i t o r i a l  : Mc Graw W i l l  
Añ o  : 1983 

F .  J .  Tomás F o r a s t e r  : E n c i c l o p e d i a  d e  l a  blcrca~loLccri ia  
E d i t o r i a l  : Corporación Iberoamericana. 

!$. Ryan : P r i n c i p i o  d e  C o n e r c i a l i z a c i ó n  
E d i t o r i a l  : Ateneo 
Aíio : 1974 

Rober t  F rye  : E s t r a t e g i a  B á s i c a  d e  h!crcndotecnia  
E d i t o r i a l  : T r i l l a s  
Ano : 1973 

P:iii1 E .  Crecn : Investigación d e  Xercado 
E d i t o r i a l  : Prcntice !F!all International 
Aiio : 1 0 8 1  

Laura  F i  s c l i e r  
Alma Navarro  

Phi 1 i p  Kotl  cr 

: Tntrodiucci.ón a  l a  I n v e s t i c a c i ó n  de - 
bler'cndo. 
E d i t o r i a l  : 1nter:i i i iericana 
Aiío : 1985 

: A n a l j s i s  d e  Mercado 
Cd i t o r i a l  : T r í  11 a5 
Aii o  : 1 9 8 2  

: I'und,inieritos de bln r k e t i  iig 
E d i t o r i a l  : Mc G r a w  l!j 11 
Añ o : 1978 

: Fund:ii~iciitus d e  Coinerci a l  i z n c i ó n  
Edj t o r i a l  : Recolección d c  d a t o s  
Aii o : 1 9 8 4  



L i c .  J o r g e  A l b e r t o  Luna : b l e r c a d o t e c n i a  Din3mica 
E d i t o r i a l  : R e c o p i l a c i ó n  d e  r e v i s t a s ,  

l i b r o s  y  f o l l e t o s .  

Malph W e s t f a l l  ph 

Haveman 

A l b e r t  

Boyd, West Fa11 

Weldon J .  Tay lo r  
Royt Shvw J r .  

Thoinas C .  K innca r  , 
James R .  T a y l o r  

J o s c p h  P .  G u i l t i n ~ n  
Gordon \ V .  Pau l  

C i r n d i f I  S t i l l  Govonu 

: I n v e s t i g a c i ó n  d c  Mercado 
E d i t o r i a l  : Hispano  Americana 
Año : 1 9 6 9  

: S i s t e m a  d e  p r e c i o s  
E d i t o r i a l  : Amorror tu  
AA o  : 1 9 7 0  

: Blanual d e  A d m i n i s t r a d o r e s  d e  Empresa 
E d i t o r i a l  : Mc Graw H i l l  

: I n v e s t i g a c i ó n  d e  Flcrcado T e x t o  y Ca- 
s o s .  
E d i t o r i a l  : Hispano  Americana 
Año : 1964 

: M c r c a d o t c c n i a  un  e n f o q u e  i n t c g r a d o r  
E d i t o r i a l  : T r i l l a s  
Año : 1985  

: 11ivcst i .gaciÓn d e  Plercado 
Tex to  y c a s o s  
E d i t o r i a l  : I l i spano  f m e i i c a n a  
Año : 1969 

: l n v r s t ~ g o s i ó n  d e  bleicado 
Añ s : 1981 

: .Adivinislr ic iór i  d e  Plercado 
F t l i t o r i a l  : I4c Gral, I I i l l  
Año : 1984 

: Fiindaiiici:t o  d e  Mercadeo blodcrno 
Ed i t o r j  (i 1 : P r c n t i c c  11:ilI Intcincitional 
Añ o  : 1979 

: Cu!:1ercii1li.zaci611 
E d i t o r i a l  : Ateneo  
Año : 1974 



E u l a l i o  Ferrer : Publicidad, textos y conceptos 
Editorial : Trillas 
Aiio : 1 9 8 2 .  




