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ANEXO N? 1
CUESTIONARIO

Suplicamos a Ud. proporcionarnos la informacién solicita
da en el presente cuestionario; la cual serviri de base para
la introduccidn de un producto nuevo que servird para la pro-

teccitn del calzado en época invernal,

No omitimos manifestarle nuestros sinceros agradecimien-

tos por su colaboracidn prestada.

A. CARACTERISTICAS GENERALLS

1. SEXO a) ¥ /7 By M/ 7
2. EDAD a) De 15 a 25 afios /7
b) De 26 a 35 afios /7
C) De 35 a més /o

B. DATOS SOBRE EL PRODUCTO

I. iUtilizaria Ud. un protector plistico para su calzado?

ay s1 /7 by No /7

(51 su respuesta es positiva continde contestando las
siguientes preguntas vy si su respuesta es negativa es-

pecifique la razdén?

IT. iPor qué compraria Ud. este producto?

¢} Necesidad /7

2) Curiosidad /_ /

b) Nevedad /7 d) Comodidad / 7/



ITT. ¢Cree Ud. que el protector plastico para calzado satisfa

ceria una necesidad?

b) NO /7

Especifique por que:

IV. (En qué lugar preferiria comprar Ud. dicho producto?

a) Supermercado /7
b) Almacenes /7
c) Bazares i
d} Mcrcados /7

V. ¢Por qué preferiria comprar en cse lugar?
a) Por su accesibilidad / /
b) Por su servicio /7
€C) Por que aprovecha --
las compras de otros o
productos /Y
d) Otros /7

VY. iComo preferirfa Ud. el producto?
a) Durable L:7
b) Descchable /7
c) Lavable /7



VIT.

VIII.

IX.

(Qué colo le gustaria c¢i producto?

a) Azul transpareats /
b) Rosado transparente /7
¢) Amarillo transparentc /7
d)} Hielo transparoente /T

LCada cuanto tiempo compia Ud. su calzado?

a) De 1 mes a 5 meses /T
b) De 4 meses a § moscs i
¢) De 7 meses ¢ 1 oafio /7

d} De 1 afio a nds /7

cCree Ud., que cs necesario la publicidad peva dar o cono

cer la existencis de este producto?

a) ST /7 by oo /)
Especiliique por que. o

GOud modic pohliciteyio frecoento Ua. 7

—
A

a) Radio !
b} Televisidn [T
c) Prowse / — ‘_,f

d) Revisto )=



XI. ;Cémo considera que debe introducirse el producto en el -

mercado?
a) Promocidn de venta /7
b) Precio bajo i

¢) Al comprar un calzado

nuevo /7
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