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Lsta investigacidn contiene informacidn sistemdticamente -
obtenida a través de una investigacidn bibliogrdafica v de campo,
sobre el marco dectrinario y préctico que podria utilizarse con
venientemente para medir la aceptacidn de un protector pliastico
del calzado en el municipio de San Marcos; el cual nos serviri
como una muestra representativa para la obtencidn de datos con-
cretos, que nos ayudard para realizar nuestra investigacidn de
campo del producto; por lo tanto, nos permitira si serd acepta-
do en ¢l segmento de_éercado, ademias de determinar la necesidad
de producir este producto que venga a resolver la inconveniente

de la falta de proteccidn de el calzado en época invernal.

La investigacidn estari basada tomando en cuenta los fend-
menos que se dan en un mercado y para lo cual formularemos obje

tivos e hip8tesis que permitan la solucidn al problema.

El presente trabajo comprenderd la descripcidn de los si--

guientes capitulos:

Capitulo I: Comprenderi el marco tedrico sobre la investi-
gacidn de mercado de la aceptacién de un producto, el cual esta

rd basado en la investigacidn bibliogrifica decl tema en estudio.

Capitulo II: Comprenderd las caracteristicas del protector

pldstico para el calzado.

Capitulo I171: Comprenderd la investigacidén de campo, sobre



la aceptacidén del producto, el cual determinamos en base al --
cuestionario; que nos determinard el tamafio de la muestra y ta
bulacidén de la informacidén recopilada para medir cual va a ser

la aceptacidén del producto en el area de estudio.

- Capitulo IV: Comprenderd la formulacién de conclusiones,

y recomendaciones para la empresa 1interesada.

Aparte de lo anterier queremos reconocer gque nuestra in--
vestigacidn es un esfuerzo que constituye la aceptacidn de un
protector plastico para el calzado y que satisfacerid las nece-
sidades que existen para futuros consumidores esperando de que

esto sea de bepeficio y provechoso para la sociedad.





