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E s t a  i n v ~ s t i ~ a c i ó n  c o n t i e n e  i n f o r m a c i ó n  s i s t e m á t i c a n e n t e  - 

o b t e n i d a  a  t r a v é s  d e  una  i n v e s t i g a c i ó n  b i b l i o g r á f i c a  y d e  campo, 

s o b r e  e l  marco d o c t r i n a r i o  y p r á c t i c o  q u e  p o d r í a  u t i l i z a r s e  con  - 

v e n i e n t e m e n t e  p a r a  m e d i r  l a  a c e p t a c i ó n  d e  u n  p r o t e c t o r  p l á s t i c o  

d e l  c a l z a d o  e n  e l  m u n i c i p i o  d e  San Marcos ;  e l  c u a l  n o s  s e r v i r á  

como una  m u e s t r a  r e p r e s e n t a t i v a  p a r a  l a  o h t e n c i ó n  d e  d a t o s  c o n -  

c r e t o s ,  que  nos  a y u d a r á  p a r a  r e a l i z a r  n u e s t r a  i n v e s t i g a c i ó n  d e  

campo d e l  p r o d u c t o ;  p o r  l o  t a n t o ,  n o s  p e r m i t i r á  s i  s e r á  a c e p t a -  

do e n  e l  segmento d e  mercado,  además d e  d e t e r m i n a r  l a  n e c e s i d a d  

d e  p r o d u c i r  e s t e  p r o d u c t o  que  venga  a  r e s o l v e r  l a  i n c o n v e n i e n t e  

d e  l a  f a l t a  de p r o t e c c i ó n  d e  e l  c a l z a d o  e n  Epoca i n v e r n a l .  

La i n v e s t i g a c i ó n  e s t a r á  b a s a d a  tomando en  c u e n t a  l o s  f e n 6 -  

menos que s e  d a n  en  u n  mercado y p a r a  l o  c u a l  fo rmula remos  o b j c  - 
t i v o s  e  h i p ó t e s i s  que p e r m i t a n  l a  s o l u c i ó n  a l  p rob lema .  

E l  p r e s e n t e  t r a b a j o  comprender5  l a  d e s c r i p c i ó n  d e  , o s  s i - -  

g u i e n t e s  c a p í t u l o s :  

C a p í t u l o  1: Comprenderá e l  marco t e ó r i c o  s o b r e  l a  i n v c s t i -  

g a c i ó n  d e  mercado d e  l a  aceptación d e  u n  p r o d u c t o ,  e l  c u ~ l  e s t a  - 

r á  basado  en  l a  i n v e s t i g a c i o n  b i b l i o g r j f i c a  d e l  tema e n  e s t u d i o .  

C a p í t u l o  TI :  Comprenderá l a s  c a r a c t e r í s t i c a s  d e l  p r o t e c t o r  

p l 5 s t i c o  p a r a  e l  c a l z a d o .  

C a p í t u l o  11 1: Comprenderá l a  i n u c s t i g a c i 6 i i  d r  campo, s o b r e  



la aceytaci?n del producto, el cual determinamos en base al - -  

cucstionar;~; que nos determinará el tamaEo de la muestra y tn - 

bulación de la información recopilada para medir cual va r ser 

la aceptación del producto en el área de estudio. 

- Capítulo I V :  Comprenderá la formulación de conclusiones, 

y recomendaciones para la empresa interesada. 

Aparte de lo anterior queremos reconocer que nuestra in-- 

vestigación es un esfuerzo que constituye la aceptación de un 

protector plástico para el calzado y que satisfacerá las nece- 

sidades que existen para futuros consumidores esperando de que 

esto sea de beneficio y provechoso para la sociedad. 




